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Malaga retine
alasempresas
que laayudaran
aserel Silicon
Valley europeo

Hasta 50 multinacionales arropan
el proyecto de la capital costasolefia

CLARA CAMPOS Sevilla

alaga aspira a convertirse en la
| \ / I zona de excelencia tecnologica
mas importante del continen-
te. Un Silicon Valley europeo -al estilo
delaregion al sur de San Francisco (EE
UU)-, capaz de atraer a empresas tec-
noldgicas e inversores en I+D de todo
el mundo y a jovenes talentos, cientifi-
cos y tecndlogos, que quieran desarro-
1lar su carrera profesional en un entorno
dotado de las infraestructuras tecnolo-
gicas mas avanzadas. Ademas, ofrece un
elevado nivel de calidad de vida como
para que resulte atractivo quedarse a
vivir en la zona. Para dar

contemple tanto actuaciones ante la Co-
misién Europea como un estudio en pro-
fundidad de las posibilidades estraté-
gicas de desarrollo de la ciudad. Todo
ello teniendo en cuenta que otros pai-
ses europeos como Italia e Irlanda estan
dando muestras de perseguir el mismo
objetivo. “La finalidad es disenar una es-
trategia que esté lista en abril de 2008,
para presentar el conjunto del proyec-
to en Malaga e intentar movilizar a los
ciudadanos para que los respalden”, in-
dica Javier Cremades.

La idea de impulsar una zona de ex-
celencia tecnoldgica en Espafa surgio
hace dos anos, cuando un grupo de li-

deres empresariales re-

cuerpo y respaldar esta
iniciativa, se presento re-

lacionados con la in-
dustria de las tecnologias

cientemente el “Club
Malaga Valley e-277,
puesto en marcha por
las principales empresas
del sector TIC, con el
apoyo del Ayuntamien-
to y la Universidad de
Malaga, la Escuela Su-
perior de Ingenieros de
Telecomunicacion y en-
tidades como Asimelec o
la Asociaciéon de Usua-
rios de Internet.
Dentro del calendario
de actuaciones para
conseguir el objetivo,
mafana serd un dia im-
portante, ya que se ce-
lebrara una reunion ple-
naria en el Ayunta-
miento de Malaga a la
que asistiran los 50 pre-
sidentes de compaiiias
multinacionales que in-
tegran el Club y donde
se presentaran algunas
iniciativas del plan es-
tratégico para impulsar
esta candidatura. Entre
ellos, estara el conseje-
ro delegado del Grupo

Otro de los pilares del
desarrollo de la ciudad an-
daluza es la Universidad de
Malaga, que con poco mas
de 30 aiios cuenta ya con
mas de 36.000 universita-
rios y se ha convertido en
un importante motor de la
investigacion y la transfe-

rencia tecnoldgica a las
empresas, que presta es-
pecial atencion a la aplica-
cion de las nuevas tecnolo-
gias en el ambito universi-
tario. En este sentido, cabe
destacar la ampliacion de
la red wi-fi a todo el cam-
pusy la puesta en marcha
del “Campus Virtual”.

de la informacions, en-
cabezados por Javier
Cremades -presidente
del bufete de abogados,
especializado en el sec-
tor TIC Cremades &
Calvo-Sotelo, y autor de
varios libros como El pa-
raiso digital o el recien-
temente publicado Mi-
cropoder: La fuerza del
ciudadano en la era di-
gital-, mostraron su
preocupaciéon por que,
aunque en el mundo
existen algunos lugares
que se han erigido como
puntos de excelencia y
expansion tecnoldgica,
ninguno de ellos se en-
cuentra en Europa, y
manifestaron su con-
vencimiento de que la
generacion de oportuni-
dades para el desarrollo
del pais pasa por asumir
un claro liderazgo en el
ambito de la sociedad de
la informacién. “Varias
empresas como Oracle o
el BBVA han decidido

Prisa, Juan Luis Cebrian; el secretario
de Estado de Telecomunicaciones y para
la Sociedad de la Informacion, Francisco
Ros; la presidenta de IBM en Espana,
Amparo Moraleda; y el impulsor de la
idea, el abogado y escritor Javier Cre-
mades, entre otros.

En este contexto, debatirin sobre
como diseflar una estrategia que haga
posible que en Malaga se cree el ecosis-
tema de innovacién mas destacado de
Europa. Para ello se prevé que el plan

centralizar actividades de I+D y servi-
cios tecnolégicos en Malaga, y eso es
muy buena sefial”, destaca Cremades.

Por otra parte, estos empresarios con-
sideraron que, dentro de Espaia, la ciu-
dad de Malaga reunia las condiciones
para reproducir el modelo de polo de
desarrollo tecnoldgico que definio el Si-
licon Valley norteamericano y que mas
tarde se ha reproducido con éxito en
otros paises como India o Corea.

A partir de entonces, ese primer grupo

Vista aérea de la

En la foto superior, aspecto
del Parque Tecnoldgico de
Andalucia (PTA) y abajo las
nuevas instalaciones del pa-
lacio de congresos.

Empresas
muy relevantes,
como Telefonica,

IBM Espana,
Vodafone o Iberia

se han sumado a este

comenzoé a reunirse en torno a lo que
dieron en llamar el “Club Malaga Valley
e-27’;, al que se han ido sumando las prin-
cipales empresas del sector TICy de la
industria mediatica en Espaiia como Te-
lefénica, Hewlett Packard, IBM Espaia,
Vodafone Espaia, Yahoo!, Iberia, Grupo
Prisa y Grupo Vocento, entre otras mu-
chas, ademas del Ayuntamiento y la Uni-
versidad de Malaga, la Escuela Superior
de Ingenieros de Telecomunicacion, el
Parque Tecnolégico de Andalucia e im-
portantes asociaciones como Asimelec
ola Asociacion de Usuarios de Internet.

“Malaga es especialmente competiti-
va porque es la mayor ciudad en Espa-
na, que, sin ser capital de comunidad,
es conocida internacionalmente. Ade-
mas resulta muy atractiva para el resto
de Europa”’, afirma Cremades, que
anade que la capital de la Costa del Sol
cuenta con “unas potencialidades que
no son faciles de encontrar en otros pai-
ses de la Unién Europea”.

El PTA,
unade

las garantias
de éxito

Una de las grandes bazas con
las que cuenta Malaga para
convertirse en este referen-
te europeo es el Parque
Tecnolégico de Andalucia
(PTA), en el que actual-
mente estan instaladas 452
empresas, en las que traba-
jan mas de 12.000 personas
dedicadas a actividades
tecnoldgicas y de I+D, con
un volumen de facturacion
total de 1.300 millones de
euros. Desde sus origenes
fue concebido como ntcleo
tecnologico de la industria
y como entorno cientifico,
cultural y recreativo, capaz
de posibilitar sinergias y
facilitar el intercambio de
experiencias entre los dis-
tintos agentes de innova-
cién. El PTA se ha converti-
do en un modelo de parque
tecnolégico europeo y es
sede de la Asociacion de
Parques Tecnolégicos de
Espaina (APTE) y de la Aso-
ciacion Internacional de
Parques Cientificos y Tec-
nolégicos (IASP).

Mas del 70% de la factu-
racion del PTA procede de
empresas relacionadas con
las tecnologias de la infor-
macioén y las comunicacio-
nes, y su linea de produc-
cion e investigacion se cen-
tra en cuatro sectores: bio-
tecnologia, tecnologia foto-
voltaica, tecnologia de la
movilidad, y la creatividad
y el diseflo como nuevos
valores de la innovacion.
Ademas, el Parque tiene
prevista su ampliacion, lo
que permitird un aumento
significativo en la instala-
cion de nuevas empresas.

Esta situacion de lideraz-
go ha hecho que el PTA
haya firmado en los ulti-
mos tiempos convenios y
contratos para ayudar a ex-
pandir el modelo del par-
que a otros lugares del
mundo.



