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EL SILYCON VALLEY EUROPEO

La Costa del Sol. Esa fue la frase que por muchos afios definiéo a Malaga, Espaia. La
ciudad hoy busca una nueva denominacion: quiere convertirse nada menos que en
Silicon Valley de Europa.

Pero no se trata solo de buenas intenciones. Los espafioles han tomado acciones
concretas que apuntan justamente en esta direccion. Es asi como el pasado 30 de
octubre se constituyo el Club Malaga Valley e-27, que relne a representantes de las
empresas tecnoldgicas mas importantes del mundo como Telefénica, Vodafone,
Yahoo, IBM, Nokia y Prisa. Ellos, junto a miembros de la Universidad de Malaga y
del Parque Tecnoldgico de Andalucia (PTA), daran forma a un comité de 27
expertos, "lideres de la sociedad de la informacién", que tendran como tarea
aportar con ideas sobre como conseguir ese objetivo.

Este grupo debera disefiar las politicas necesarias para fomentar la investigacion y
el desarrollo en materia de alta tecnologia en la zona y, de paso, llenar la carencia
europea de un polo de excelencia tecnoldgica, como es hoy Silicon Valley para
Estados Unidos.

No estan solos en esta carrera. El sur de Francia y el norte de Italia asoman
también como importantes competidores, aunque hasta el momento la mayoria de
las fichas estan siendo fuertemente apostadas por la capital malaguefia.

Modus operandi

Y es que la mayoria de los ejecutivos de las grandes empresas de tecnologia han
estado en la Costa del Sol, ya sea de vacaciones, por su indudable atractivo
turistico o bien por motivos de negocios, porque alli se encuentra el Parque
Tecnoldgico de Andalucia, que agrupa a mas de 300 companias que emplean 9.000
personas y esta en pleno proceso de ampliacion.
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"Nuestro propodsito es lanzar Malaga como una ciudad del conocimiento", resumio el
alcalde Francisco de la Torre, luego de que el Club Malaga Valley e-27 se reuniera
por primera vez. Para ello, afirma Javier Cremades, quien preside este selecto
grupo de trabajo, lo realmente importante es atraer talento y capital humano, mas
que impulsar la instalacién de industrias o fabricas.

El 50% del trabajo del grupo de expertos se financiara con fondos del
Ayuntamiento de Malaga -que hasta el momento ha invertido junto a empresas
privadas cerca de 350 mil euros en el proyecto- y los colegios de ingenieros de
telecomunicaciones (175.000 euros cada uno). En el mediano plazo, con la
consolidacién del polo tecnoldgico, se pretende que las empresas privadas hagan
también importantes aportes monetarios.

El grupo debera reunirse dos o tres veces al afio y funcionara a través de
comisiones de trabajo que plantearan las politicas y las lineas de accién a seguir
para alcanzar este ambicioso objetivo.

La receta del éxito

Entre otras cosas se propone crear barrios y comunidades digitales para la sociedad
del conocimiento, desarrollar un entorno tecnoldgico sostenible, evitar la fuga de
cerebros y atraer a los talentos profesionales en innovacion y desarrollo, establecer
servicios para entornos digitales globales e impulsar actividades ligadas a las
nuevas tecnologias como ferias, eventos, congresos o encuentros profesionales.

¢Pero qué se necesita para potenciar un polo tecnoldgico de caracteristicas
similares a las de Silicon Valley? Segun Paul Graham, autor de How to Be a Silicon
Valley (Como Convertirse en un Silicon Valley, en espafiol) sostiene que lo
fundamental es contar con la gente adecuada. "Si puedes conseguir que las diez mil
personas adecuadas se trasladen de Silicon Valley a Buffalo, Buffalo se convertiria
en Silicon Valley", afirma el experto en tecnologia.

Y continta: "Creo que sélo necesitas dos clases de personas para crear un centro
tecnoldgico: gente rica y nerds. Ellos constituyen los reactivos en la férmula que
produce startups, porque son los Unicos que estan presentes cuando empiezan las
startups. Los demas se moveran. Si quieres atraer nerds, necesitas mas que una
ciudad con personalidad. Requieres una universidad con la personalidad adecuada.
Los nerds son una subclase distintiva de la clase creativa, con gustos diferentes al
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resto. Esto puede verse claramente en Nueva York, que atrae mucha gente
creativa, pero pocos nerds".

Varios blogs, la mayoria de ellos de origen espanol, han sentenciado a muerte el
proyecto Club Malaga Valley e-27, ya que sostienen que es muy dificil que una
iniciativa publica de estas caracteristicas consiga el éxito que persigue, ya que no
resulta atractiva para los "cerebros" tecnoldgicos.

Por ejemplo, se afirma que un espafiol promedio gana mas del doble en Madrid de
lo que podria ganar en Malaga, haciendo el mismo trabajo. A esto se suma que, al
menos por el momento, Europa, y en particular Espaia, no se caracterizan por la
gran movilidad de sus trabajadores. Y ésta puede ser una importante barrera para
imitar el éxito que en su dia consiguié Silicon Valley.

Como dice Graham: "Lo mas interesante es que todo lo que necesitas es gente. Si
puedes atraer una masa critica de nerds e inversores para vivir en algun sitio,
puedes reproducir Silicon Valley. Y ambos grupos son muy mdviles. Iran donde
puedan vivir bien. éQue convierte un lugar en bueno para ellos? Lo que les gusta a
los nerds, son otros nerds. La gente inteligente ird donde haya otra gente
inteligente. Y en particular, a grandes universidades. En teoria, puede haber otras
formas de atraerlos, pero las universidades parecen ser indispensables. En Estados
Unidos no hay centros tecnoldgicos sin universidades de primer orden o
departamentos de informatica de primer orden".

Al menos en Malaga ya han dado el primer paso.

¢POR QUE MALAGA?

A favor de la capital malaguefa esta su privilegiado clima que presenta dias
soleados casi todo el ano, una infraestructura publica de primer nivel -es el tercer
aeropuerto de Espafia y el afio que viene esta previsto que llegue el tren de alta
velocidad-; profesionales altamente calificados, gracias a una universidad fuerte en
ingenierias e informatica, y una oferta cultural y de ocio muy amplia, enumera su
alcalde, Francisco de la Torre.



