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NUEVAS TECNOLOGIAS

MALAGA “HIGH
TECH”

Hacia el Silicon
Valley europeo

Un poderoso grupo
de lideres del
sector de las

% telecomunicaciones
de Espana, el
Malaga Valley e-27,
aspira a hacer del
puerto andaluz el
lugar de referencia
en investigacién y
desarrollo. Lo mas
dificil =reunir a
multinacionales
fuertemente
competidoras entre
si-ya se ha
logrado. El futuro
en Europa tiene
acento andaluz.

WWW.MALAGAVALLEY.COM

Nadie, jamas, en otro contexto los hubiera imaginado juntos:
Telefonica, France Telecom, Yahoo!, Cisco, IBM, BT, HP,
Vodafone, ONO, Alcatel, Mobile 365, Nokia, Nextel, Nec, Philips,
Fujitsu, Vocento, Prisa, Unicaja, la Universidad de Malaga, el
propio Ayuntamiento, la SGAE, el Parque Tecnolégico de
Andalucia, la Asociacion de Usuarios de Internet... La lista es
larga y el objetivo, hacer de la ciudad natal de Picasso la Silicon
Valley europea —el centro tecnolégico continental por excelencia
en programas de investigacion, desarrollo e innovacién (I+D+i)—
y, de paso, proyectarla como una de las primeras ciudades WiFi
del mundo, conectada inalambricamente a Internet para cualquier
habitante, en cada esquina, los 365 dias del afo.

Javier Cr des, presidente del despacho de abogad
Cremades & Calvo-Sotelo, lo sofi6, lo conté y, con él, luchan por
hacer realidad este suefio medio centenar de lideres del sector
de las telecomunicaciones de Espafa, agrupados en el ya
famoso Club de Presidentes Malaga Valley e-27, que él mismo
encabeza. La ‘e’ alude al sector electrénico; el «27», a la
generacion mas creativa e innovadora del siglo pasado -la
Generacion del 27—y a las letras de nuestro abecedario que, con
la *A’, supera en una a los demas. «Si Méalaga consigue impulsar
una zona con una inequivoca capacidad de liderazgo en |+D+i
dentro del sector de las telecomunicaciones y las nuevas
tecnologias, lograremos muchas cosas importantes, entre ellas,
evitar la fuga de cerebros, la repatriacién, quiza, de aquellos que
se han ido e, incluso, la importacién de otros europeos que
encontrarian aqui una geografia més dulce que en sus paises de
origen o que en las regiones europeas hoy relativamente fuertes
en el sector: Irlanda y Finlandia, las cuales, pese a poseer niveles
de produccion tecnoldgica considerables, nunca podran constituir
una zona en la que los investigadores extranjeros aspiren a
desarrollar su vida ni, menos aun, a jubilarse. Ese foco,
inexistente hoy en Europa, debe estar en Francia, en Italia o en
Espafa. Nosotros ya hemos dado el primer paso.»

El éxito de Malaga favoreceria incluso la adaptacién
transcultural a la que se ven forzosamente expuestos los
occidentales que se van a trabajar a la India o a China. «En
China —dice Cremades— seguiran fabricandose los chips, pero el
talento ya no debera irse necesariamente alli.»

Ahora bien: primera pregunta mas frecuente. ;Estas
multinacionales se han asociado para impulsar programas
conjuntos de I+D+i centralizados en Malaga? «No. El grupo de
empresas —explica Cremades— sélo comparte el compromiso de
concentrar alli sus respectivas actividades de I+D+i,
contribuyendo asi a que la ciudad se posicione en Europa como
la Bangalore o la California del continente.» Surge, asi, otra
cuestion: ¢ qué necesidad comun —de auténtico peso, al parecer—
empuja a estas megaempresas tan competidoras entre si a
embarcarse juntas en un proyecto de este nivel? Los integrantes
del Mélaga Valley e-27 lo tienen claro: una cosa es competir entre
ellos dentro de un mercado y otra muy distinta, incluso mas dificil,
el que cada uno deba competir también, en paralelo, dentro de su
propia multinacional, con lideres homdlogos destinados en otros
paises que, al igual que ellos en Espana, intentan conseguir para
sus zonas los mejores recursos. «Dentro de una multinacional —
detalla Cremades—, el responsable de cada region busca nuevas
inversiones, centros de 1+D, presentaciones mundiales de
productos... Es la propia industria de las telecomunicaciones la
que ve que esta iniciativa la ayudara a competir mucho mejor en
Espafia.»
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LOS OTROS VALLES TECNO

La gran influencia mundial del Silicon
Valley californiano impulso a otras
regiones a seguir sus pasos. Muchas
lo intentaron, pero pocas lo
consiguieron. Asia aund buenos
precios y alta calidad y se llevo el

gato al agua.
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EL ORIGINAL: UN CLASICO DEL
OESTE

Silicon Valley, o Valle del Silicio, fue
un término con el que el periodista
Don Hoefler definio en 1971 la alta
concentracion de industrias
relacionadas con los ordenadores en
California. Es el modelo por seguir.

PARA SABER MAS...
www.malagavalley.com. Sitic web
oficial del Club de Presidentes
Malaga Valley e-27.
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